Selasa Tgl 30 juli 2019
Report meeting koordinasi tim AO
Peserta :

Robby
Adi
Asep 
Aris

Pembahasan "Distribusi katalog"
Point :
1. Target distribusi katalog 2019 dg efektif
2. Koordinasi tim AO terikat distribusi utk saling back up
3. Koordinasi dg Pak Pendy utk bantu terkait follow up kebutuhan katalog ke beberapa pelanggan
4. Fokus target katalog Kuzatura dan Infikids khususnya katalog arisan
5. Promo

Diskusi :
Aris :
- Target distribusi katalog (Interval group) maksimal oktober
- Target distribusi katalog (Interval group) dibulan agustus 70%
- Target distribusi katalog (Interval group) difokuskan ke Kzr&IFD karena utk Inf&Bcl bulan agustus habis
- Koordinasi tim AO utk mengingatkan dan back up terkait distribusi katalog termasuk bisa bantuan ke Pak Pendy

Adi :
- Mapping data pelanggan Kzr yg pakai 100/170 akan ditawarkan ke katalog 100/180
- Maksimalkan di Sugeng, Arman, Andi Adriansyah utk pemakaian katalog 100/180
- Stok katalog polos (Interval group) sdh habis akan dialihkan ke katalog 100%
- Saat ini pelanggan yg pakai 100/180 sedikit dan beralih ke 100/170 atau kewaktu yg lebih dekat
- Ditarget harus cari pelanggan baru
- Stok katalog ditoko dilengkapi takutnya ada pelanggan urgent
- Promo souvenir digabung spt MUK, ASBAK PIN, STICKER dalam 1 parcel dg dikemas semenarik mungkin dan disimpan di meja kasir biar kelihatan pelanggan 

Asep :
- Amar Soleh atau Rizki Mulya Maulana bisa diarahkan ke 100/180 sdh konfirmasi utk pelanggan lainnya masih rendah efektifitasnya
- Promo efektiftas katalog (khusus pelanggan arisan)
- Ada beberapa pelanggan yg tdk menyertakan katalog pada setiap pesanannya spt Bris karena harus ada bagian admin (tambahan staff) utk kelola katalog, Is Akbar punya kode tersendiri per kode yg ada dikatalog dll
- katalog harga bisa diberikan ke pelanggan sistem kredit, utk saat ini pelanggan kredit memakai harga 100% dg bisa diberikan katalog arisan misalkan 100/180 margin 50% dg waktu dipersingkat 3 bulan atau bisa disesuaikan waktunya
- Katalog harga bisa dicoba diberikan ke Sales Area
- Kedepannya (pas launching katalog): Promo efektiftas katalog khusus pelanggan arisan, agar dari sekian banyak katalog yang beredar, pelanggan bersedia memasarkan (lebih memilih) katalog IG  dengan efektif dan maksimal, sehingga pelanggan bisa termotivasi dan mempunyai target disetiap periode penyebarannya (lebih terarah).

Robby :
- Beberapa sdh diajukan dan disetujui tinggal proses kirim atau pengambilan oleh pelanggannya
- Utk katalog yg waktu panjang spt 100/180 utk persetujuannya bisa diseuaikan karena akan habis masa waktunya
- Promo diadakan kembali dg pasca lebaran saat ini penjualan "menurun" dg promo ini di publis semua pelanggan bisa memdapatkannya
[bookmark: _GoBack]- Mengadakan promo yang bersifat bulanan seperti promo khusus lebaran kemaren, sifatnya general seperti reseller biasa - menengah - atas, untuk reseller atas mungkin promosinya akan terlihat biasa, tetapi untuk reseller biasa promosinya mungkin akan menarik. disamping untuk memberikan target kepada pelanggan biasa/menengah, juga bisa untuk bahan2 promosi di wa status toko, dan event2 bulanannya bisa kita publish untuk meningkatkan interaksi dengan pelanggan dari sisi informasi.  untuk program reward khusus dan ulang tahun kita tidak bisa nge publish secara bebas karena bersifat khusus, untuk promosi2 sangat bagus untuk branding perusahaan, akan lebih bagus lagi jika promosi2 ini bisa kita publish secara bebas karena bersifat umum untuk bahan branding kita
- Akan coba difollow up terkait distribusi katalog harga ke SA (Sales Area).


Kendala :
- Pengajuan katalog
- Saat ini efektifitas katalog rendah khususnya pelanggan arisan
- Persetujuan pengajuan katalog.

Demikian report terima kasih

